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ZNAME TO VSICHNI —

kde ndm u jednoho
vyrobce sedi velikost L,
u jiného musime kupovat
XL. A témér u kazdého se
nejdrive prodrat slozitymi
tabulkami méfeni
jednotlivych ¢asti téla,
abychom zjistili, jakou
velikost si vlastné objednat.
Webové stranky sizeid.com
tohle resi jednoduse za nas.
Jednoduse z pohledu
spotrebitele. Z pohledu
jejich tvurce uz tolik ne.
Nékde v pozadi totiz sedi
tym lidi, ktery stahuje
verejné dostupné podklady
od jednotlivych vyrobctu
a distributorti a prevadi je
do platformy, ktera je
dokéze porovnavat
a vyhodnocovat tak, aby
spotrebitel mohl kdykoli
u kohokoli ur¢it svou
spravnou velikost obleceni.
»My v tuto chvili fesime
automatické vyhodnocovani
tabulek. Zatim to stoji na
lidské sile, kdy musime
ruc¢né tabulky vyrobcu
preklapét do naseho
systému. A vzhledem
k tomu, ze téch dat je
strasné moc - i kdyZ zatim
pokryvame zlomek obleceni
na svété —, tak resime
automatizaci,” rika
k projektu, u jehoz zrodu
stala jeho spole¢nost
Wavevision, Adam Bicisté.

ADAM BICISTE ZACAL jako
spousta jinych studentt
technickych obort se svymi
kamarady programovanim
on-line aplikaci a webovych
stranek. Na zakladé svych
zku$enosti dali dohromady
malou firmu, ktera se dnes
zabyva vétsimi projekty.
Jednim z nich je praveé
SizelD, ktery je specificky
itim, Ze se odehrava

v duchu start upu, m4 své
investory a jeho cilem je
nabourat zajeté koleje

a prinést na trh néco
revolué¢niho. ,Chceme

zménit zpusob nakupu
obleceni a odbourat
problematiku velikosti. Aby
zdkaznik nemusel resit,
jestli si koupi L, M,
pripadné jakou velikost ma
vybrat pritelkyni,*
vysvétluje Adam Biciste.
Regime rizné velikosti
vyrobcu tak, Ze agregujeme
jejich data a stavime systém,
ktery umi rict: U téhle
znadky si kup L a u téhle
XL. V soucasné fazi je to

oblékaji své ¢leny. Kdyz pak
maji tisic lidi a maji pro né
objednat uniformy, tak je
hodné obtizné zjistit, kolik
a jakych velikosti. To by jim
nase sluzba méla usnadnit.“

CELY BYZNYS MODEL je
nastaveny na distributory

a obchody. Zefektiviiuje jim
to prodej a maji tak vyssi
konverzi a mensi vratky od
spotrebitelt. ,,Jsme zatim na
zacatku, je to postupny

premyslim o soucasné
nadprodukci textilniho
prumyslu, o tom, jakou
skute¢nou hodnotu ma
tricko, které si koupite
nékde za stovku, a jaky to
ma dopad at uz
environmentalni, nebo
spolecensky: To mé privedlo
k tvahdm, jak stavime své
sluzby nebo pro¢ vubec
podnikdm. Vzdycky jsem
mél velké cile, chtél jsem
vybudovat obchodné

.Z vlastni zkusenosti vim, Ze lidé oceni, kdyz maji v malé firmé svij vyznam a svou roli.
To je to, co je bavi, protoze védi, ze prinaseji néco, co ma primy vliv na nase vysledky.”

hodné na procesingu dat, na
kterém stavime sluzbu
spotrebiteli, nicméné
chceme ten problém
odstranovat u jeho zrodu,
¢ili udélat v tom poradek
obecné.

ZATIM SE pfi vyvoji
nesoustredi na vyrobce, ale
predevsim na distributory.
,Na zac¢atku jsme méli
néjakou predstavu, ale
postupné, jak jsme pronikali
do problematiky, tak jsme
nachézeli dal$i moznosti.
Ted jsme prisli na to, ze
SizeID by mohlo byt

i dobrym néstrojem pro
ruzné organizace, které

proces, ale jsme uz

v nékolika vyznamnych
e-shopech. V databazi
maéme asi 650 znacek
obleceni, u nichz dokdZzeme
doporucdit velikost. Pro nas
je ale dtlezité, aby si obchod
nasi sluzbu integroval pfimo
do svého systému.“

ACKOLI ZATiM vyuzivaji
SizeID tuzemsti
spotrebitelé, systém je
stavény globalné pro cely
svét. Tim, jak se ponoril
Adam Bicisté do
problematiky textilniho
prumyslu, vnim4 spoustu
véci jinak nez bézny
spotrebitel. ,,Hodné

uspésné sluzby, ale dnes se
mi uz ten pohled méni.
Kdyz se mé nékdo pta, co
délam, obcas z legrace
rikam, Ze se snazim
zachranovat svét. Je to
nadsdzka, ale vlastné si
myslim, Ze kazdy by se mél
snazit zachranit svét nebo
ho délat lep§im. Pro mé je
dnes cil udélat svét lepsi

- audélat dobry produkt

a uspésnou firmu je cesta,
jak toho docilit. Ve spojitosti
se SizelD je to textilni
pramysl. My se snazime
odstranit problém - a tim je
systém velikosti - tak, Ze se
staneme dulezitym
standardem pro textilni
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prumysl, a tak ho budeme
moci ovliviiovat, aby obecné
1épe fungoval,“ predstavuje
Adam Bic¢isté firemni
strategii. .,V tuto chvili je to
vzdus$ny zamek, ale princip
je takovy, ze bychom méli
byt sluzba, kterou budou
potfebovat vyrobci, aby
mohli dobfe distribuovat
svoje obleceni do svéta,

a budou ji potrebovat
spotrebitelé, aby mohli
dobrte nakupovat. To vytvari
teoreticky velice silny
nastroj, kdy propojujete
obchodni retézec a to by
mohlo pomoci tomu, aby si
spotrebitel vybiral, co je
kvalitni a podobné. Nejen
velikost, ale z jakého
materialu, kde, za jakych
podminek se vyrabi,

s jakymi dopady na Zivotni
prostredi.“

Sluzba SizeID mutize byt
také pozitivni motivaci pro
vyrobce, kdy budou chtit byt
lepsi a nabidnout to, co
spotrebitelé chtéji. Zatim
podle ného velké retézce
udi, aby spotrebitel resil
pouze cenu a mohl si
kupovat oblec¢eni tfeba
kazdy tyden. ,N&s cil je
edukaci spottebitell tento
trend zménit.“

DALST PRIPRAVOVANOU
sluzbou je SizelD
Knowledge, portal
shromazdujici informace
o textilnim prumyslu, aby
meél spotrebitel k dispozici
udaje, na co si davat pozor
a podobné. , Rozsirenim
sluzby roste i vliv. A z toho,
ze délam néco, co dél4 svét
lep$im, mam radost. Podle
mé je dulezité péstovat

v lidech védomi, Ze néco
neni Gplné spravné. Je
obdivuhodné, co vSechno
jako lidé dokazeme. Treba
zrovna zminované tricko
projde takovym dlouhym
retézcem firem a lidi, kteri
spolupracuji s jedinym
zamérem - prodat to tricko
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-, coz je uzasné. Ale dovedli
jsme to do stavu, kdy uz
nevnimame, co je okolo

a jaké vedlejsi produkty ta
genidlni spolupréce vytvari.
Dnes jsme svédky pomérné
fatalni destrukce planety.
Koukame na to, a uz ani
nevime, jak to vyresit.
Rikam si, e kdyZ dokdzeme
tak skvéle spolupracovat,
tak bychom méli byt natolik

v tu chvili pFirozené. Clovék
je sebestredny, zije
omezenou dobu, takzZe je to
pochopitelné. Na sobé citim,
ze odlisny pristup mi
pomahd, abych byl ve
vysledku spokojenéjsi.
SVOU FILOZOFII se snazi $irit
i mezi kolegy, coz se mu
daif. Rik4, Ze jim chce dét
jesté jiny davod, proc¢ chodit

NEJSOU TO ale jenom
bezprostiedni
spolupracovnici, ale také
klienti, kteri davaji firmé
smysl. ,,Pro Wavevision je
treba zdsadni partner, ktery
ma tiskdrnu a s nimz jsme
zacali fesit aplikaci na
kalkulace digitalniho tisku.
Po péti letech se to rozrostlo
v nejvétsi - v CR urdité,

v zahranic¢i jedno

aby vSichni zastavali stejnou filozofii - ze podnikani maze slouzit dobré véci.

chytri, abychom si dokazali
ochranit ten na$ domov.
Moje vize je, ze kdyz o tom
budeme mluvit a budeme
chtit, tak se to zlomi*
Adam Bicisté prechazi do
obecné roviny podnikani:
,Dnes jsem si jisty, co a pro¢
chci délat. Dlouho jsem
vidél své cile méritelné
uspéchem produktu nebo
firmy a dnes to méfim tim,
jaky z toho mam pocit ja.
Coz si myslim, Ze je hodné
dulezité. Kdybychom tak
uvazovali v§ichni, svét by
moznd takové problémy
nemél. Bohuzel vétsina lidi
to m4 jinak a Zije jen pro
svou spottebu, chce Cerpat
maximum zdroju pro svij
Zivot, protoze to je to, co je

do prace, nez ze jim jen
zaplati. ,\Védi, ze nedélame
jenom zistné, ale snazime se
pozitivné myslet. Kohokoli
mdam na pohovoru, tak s nim
primarné toto resim.
Jakmile si v tom notujeme,
tak ho chci do tymu.“ Na lidi
kolem sebe ostatné sazi
nejvic. ,,Potkal jsem uz par
lidi, ktefi odesli do
korporatu, protoze je
zlomily penize. Ale z vlastni
zkuSenosti vim, ze lidé
oceni, kdyz maji v malé
firmé svij vyznam a svou
roli. A to je to, co je bavi,
protoze védi, Ze prinaseji
néco, co ocenujeme.

V korporitu je takovych
jako oni plno, a kdykoli je
muze nékdo vymeénit.“

z nejvétsich - online reseni
pro produkéni tiskarny. Celé
je to postavené na skvélé,
duvérné a férové spolupraci.
Je to dukaz, ze veskery
byznys zéleZi na lidech.
Jakmile si padnete, budete
mit vysledky. Kdyz je
ukazatel jenom cena, tak
dobry produkt neudélate.”

ApAM BICISTE posledni
dobou premysli o vesmiru:
,Cim vic toho zjistuji, tim
vic mi dochazi, kolik toho
nevim. Dokud toho moc
nevime, mame pocit, ze
zvladneme cokoli. Postupné
prichazime na to, ze
vsechno nedokdzeme.
Dulezité je ale neztratit
naivitu, ze dokdZeme.“ 1



